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二、说明、目录、图表目录
       玩具企业2011年渡过了“寒冬般”漫长的一年，首先是成本上涨。2011年全国通胀依旧，

原材料价格、劳动力、物流仓储等费用都出现大幅度上涨，以劳动力涨幅为例，2011年不少

玩具企业面临“用工荒”的尴尬处境，这使玩具厂商用高工资来吸引劳动力，2011年一年劳

动力工资平均涨幅达到30%～50%，可以说人工成本的大幅度上涨成为玩具企业承担的最大压

力。受欧美债务危机影响，全球经济发展速度放缓，这导致玩具行业外需拉动不足，以占全

国玩具出口七成的广东省为例，2011年广东玩具出口意大利仅2.07亿美元，下降8.57%；西班

牙1.7亿美元，下跌0.41%；葡萄牙0.11亿美元，下降14.8%。2011年中国玩具市场受到重挫，而

这种发展趋势在短期内难以扭转，2012年将继续受此负面影响。国内玩具市场发展趋势：贸

易壁垒升级。欧盟在2011年7月份正式实施被称为“世界上最严”的玩具安全技术法规《欧盟

玩具安全新指令》，而后又被越南、马来西亚等国家纷纷效仿，这使不少中国玩具企业增加

的玩具检测成本，同时也截断了不少无法满足该规定的玩具企业的销售渠道。这倒逼中国玩

具企业寻找新的发展之路，不少中国玩具企业开始将战略重心转移到内销产品的布局上来。

       调查显示，已经有67.8%的受访玩企认为专攻内地市场是面对当前严峻的行业发展形势的

新出路，并且已经有49.75%的企业计划增加内销的营业额比例。可见面对当前发展环境，转

战内地成为大多以出口为主的玩具企业的发展共识。对于出口转内销的企业来说，需要打入

内地市场并非易事，他们面临着品牌影响力有限、缺乏完善的渠道、市场风险等困难，但是

并非不可作为，因此，各大玩具企业将会抓住参加各大玩具展会的机会，借助这一平台，扩

大产品与采购商和消费者的接触，以达到宣传推广产品的目的。根据目前中国玩具行业的发

展现状，借鉴国外玩具行业及相关行业发展历程来看，中国玩具行业在未来五年可能呈现五

个发展趋势：行业发展进入微利时代，行业竞争更加激烈，玩具产品更新将越来越快，玩具

消费周期也越来越短；品牌集聚效应增强，政策资源、渠道资源、社会资源等将不断向大企

业靠拢；玩具企业经营向差异化方向发展，专业分工向细微化发展；商业形态多种并存，专

业化销售将不断增长；以动漫为文化内涵，以科技为技术手段，以玩具为表现形式的产业联

盟将成为必然趋势。

       中企顾问网发布的《2012-2016年中国玩具行业市场深度调研及发展战略咨询报告》共十三

章。在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家海关总署、国家商务部、

全国商业信息中心、中国玩具业协会、中企顾问网、国内外相关刊物杂志的基础信息以及玩

具研究单位等公布和提供的大量资料，结合公司对玩具相关企业的实地调查。

       本玩具行业报告，对我国玩具行业发展现状与前景、市场竞争格局与形势、赢利水平与企

业发展、投资策略与风险预警、发展趋势与规划建议等进行深入研究，并重点分析了玩具行

业的前景与风险。报告揭示了玩具市场潜在需求与潜在机会，为战略投资者选择恰当的投资



时机和公司领导层做战略规划提供准确的市场情报信息及科学的决策依据，同时对银行信贷

部门也具有极大的参考价值。
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